大型户外广告设施安全检测服务综合评分表
	评分项​
	分值
	评分细则​

	一、价格部分 (F1)​
	50分​
	

	服务报价
	50分
	1. 满足比选公告要求且最终报价不超过控制价（18,000元）的为有效报价。
2. 价格得分计算公式：F1 = (评标基准价/最终报价)×50 
 评标基准价：所有有效报价中的最低报价。
3. 报价超过控制价的视为无效。

	二、商务部分 (F2)​
	20分​
	

	资质符合性
	14分
	提供有效的检验检测机构资质认定证书。具备则得14分，不具备则该项得0分，且不再进行后续评审。

	同类项目经验
	6分
	根据近三年内（2022年1月1日至今）完成的户外广告设施或类似钢结构构筑物安全检测项目案例进行评分：
- 提供 3个有效案例（须提供合同关键页复印件）得 6分；
- 提供 2个有效案例得 4分；
- 提供 1个有效案例得 2分；
- 未提供案例得 0分。

	三、技术部分 (F3)​
	30分​
	

	检测方案完整性
	16分
	根据申请机构提交的《检测服务方案》是否包含以下关键内容进行客观评分，每满足一项得4分：
1.明确列出依据的国家/行业检测标准（如《城市户外广告设施技术规范》CJJ 149）
2.具有清晰、可操作的现场检测流程
3.明确承诺的检测完成周期
4.提出具体的质量保障措施
（须在方案中明确体现，由评审员核对）


	项目团队配置
	14分
	根据拟投入本项目的技术团队人员资质进行评分：
1.团队中包含1名具备高级工程师职称或相关注册执业资格（如注册结构工程师）的人员，得8分；
2.有1名具备房屋安全检定员资格证的人员，加 3分，本项最高加6分。
（须提供人员证书，满分20分）

	总分​
	100分
	最终得分 F = F1 + F2 + F3​



